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Uchwała krajobrazowa dla Kołobrzegu w pigułce 

Jest kilka definicji ustawowych, które są potrzebne, żeby zrozumieć uchwałę krajobrazową (upzp - ustawa o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym): 

 

Każdą informację promującą działalność, osobę, towar lub usługę,  

która nie jest SZYLDEM, nazywamy NOŚNIKIEM REKLAMY 
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Podział Kołobrzegu na obszary, dla których wyznaczono różne postanowienia: 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

obszar nadmorski 

 

obszar uzdrowisko 

 

obszar historyczne centrum 

 

obszar ochrony przyrody 

 

obszar ogólnomiejski 

 

 

 

 

 

 

S1 

 

S2 

 

S3 

 

S4 

 

S5 
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NAJWAŻNIEJSZE ZMIANY W PRZESTRZENI KOŁOBRZEGU 
 

 

Zniknie większość 
banerów. 

Nie pojawią się nowe 
billboardy. 

Nie będzie też kilkudziesięciu 
typów potykaczy. 

Szyldy na budynkach i w ich otoczeniu będą uporządkowane i dostosowane do przestrzeni w jakiej się znajdują. 
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Przewiduje się możliwość umieszczania szyldów w następujących miejscach (te miejsca będą dopuszczalne we wszystkich obszarach, a szczegółowy katalog określi jakie typy 

szyldów można umieszczać w którym z obszarów): 

Na budynkach i na pawilonach: 

 

konkretne szyldy wg ustaleń szczegółowych 

NA PAWILONIE 
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Na ogrodzeniach, na obiektach małej architektury, na obiektach automatycznych:  
 

 

 

 

zintegrowane z bramą 

zintegrowane z przęsłami 

Tylko słupki 
najbliższe 
bramie! 
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Wolnostojące:  
 

 

źle 

dobrze 
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Ekspozytory zewnętrzne (potykacze i nie tylko; nietrwale związane z gruntem): 
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Uchwała będzie przedstawiała – w formie katalogu – szereg typów/rodzajów szyldów i nośników reklamy, jakie będzie można zastosować.  

Na kolejnych stronach pojawią się najpierw szyldy, następnie nośniki reklamy – wszystko z podziałem na obszary i oznaczeniem głównych różnic dla danego typu reklamy. 

 

sztalugi z menu 
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kategorie  

 

 

Ilustracja/ zdjęcie  

obszar  

S1 

nadmorski 

obszar  

S2 

uzdrowisko 

obszar  

S3 

historycznego 

centrum 

obszar 

S4 

 ochrony 

przyrody 

obszar 

 S5 

ogólnomiejski 

Szyldy: 

✓ liczba szyldów i miejsca ich sytuowania (podawana dla KAŻDEJ działalności na danej nieruchomości ODDZIELNIE – liczba szyldów na nieruchomości się sumuje, gdy jest 

więcej działalności), 

✓ każda działalność może zrealizować swoje szyldy z szerokiego katalogu możliwych form – w liczbie maksymalnej, określonej dla obszaru, 

✓ każda działalność może mieć jeden szyld wolnostojący, ale jeśli potrzebuje większego szyldu – to może on być zrealizowany wyłącznie jako pylon/totem zbiorczy 

(wspólny) dla wszystkich działalności na nieruchomości, 

✓ dla każdej formy reklamy z katalogu określone zostają szczegółowe gabaryty i zasady oraz warunki sytuowania. 

max łączna liczba szyldów dla jednej działalności 3 3 3 2 4 

Litery i znaki przestrzenne, 

w tym neony 

 
 

 

+ + + + + 
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Litery i znaki malowane 

 

+ + + + + 

Kasetony oraz litery i znaki 

przestrzenne na tle 

 

 
 

+ + - - + 

Tabliczka na dystansach 

 

+ + + - + 
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Wyklejenie witryn 

 

+ 
20% 

„witryny” 

+ 
30% 

witryny 

+ 
20% 

witryny 

- 

+ 
40% 

witryny 

semafory 

 

+ + + + + 

Semafory słupkowe 

 

- + + + + 

Pylony i totemy 

 

- + - - + 
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Szyldy na sprzętach 

rekreacynych 

 

+ + + - + 

Ekspozytory zewnętrzne A 

 

- + - - - 

Ekspozytory zewnętrzne B 

(typu sztaluga) 

 

- + + + - 

Ekspozytory zewnętrzne C 

(typu gablota) 

 

- + + - - 
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Ekspozytory zewnętrzne D 

 

- - - - 
(tylko w 

Porcie) 

Flagi 

 

- + + - + 

Windery  

(na stałe podczas prowadzenia 

działalności) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

+ - - - - 

Windery  

(tymczasowe podczas imprez) + + + + + 

       



Strona 14 z 20 
 

       

Szyldy na obiektach małej 

architektury 

 

+ + - - + 

Nietypowe tablice  

 

+ 
1m2 

+ 
3m2 

+ 
2m2 

- + 
6m2 

Urządzenia reklamowe 

 

+ - - - + 

ponadto – we wszystkich obszarach: 

✓ można zastosować tylko takie szyldy, jakie są opisane w uchwale, 

✓ szyldy wolnostojące, semafory i semafory słupkowe mogą być dwustronne, 

✓ obowiązuje zasada wspólnych osi kompozycyjnych (jest definicja) na jednym budynku: 

➢ dla wszystkich szyldów w witrynach danej elewacj, 

➢ dla wszystkich szyldów w poziomie parteru danej elewacji, 

➢ dla wszystkich szyldów powyżej poziomu parteru danej elewacji, 

➢ dla wszystkich szyldów na dachu, 

✓ szyldy można oświetlać i mogą świecić, ale musi to być światło stałe, niezmienne i o tej samej barwie, 

✓ niezależnie od obszaru na elementach krajobrazu kulturowego (jest definicja) obowiązuje forma ażurowa (jest definicja) lub tabliczki na dystansach (jest definicja).  

✓ parametry dotyczące szyldów dotyczą konkretnej pojedynczej działalności i konkretnej nieruchomości, na której się znajduje (najczęściej będzie to działka geodezyjna, ale czasami kilka 

działek jeśli są wpisane do jednej Księgi Wieczystej ale może to też być w nielicznych przypadkach wyodrębniony samodzielny lokal użytkowy lub budynek czy budowla – w zależności od wpisu 

do KW). 
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kategorie  

 

 

Ilustracja/ zdjęcie  

obszar  

S1 

nadmorski 

obszar  

S2 

uzdrowisko 

obszar  

S3 

historycznego 

centrum 

obszar 

S4 

 ochrony 

przyrody 

obszar 

 S5 

miasto 

nośniki reklamy: 

✓ wyświetlacze są dopuszczalne pod warunkiem stonowanego wyświetlania (jest definicja), 

✓ wszystkie dopuszczenia posiadają ustalenia szczegółowe, 

✓ uchwała narzuca możliwość stosowania tylko takich nośników reklamy, jak opisane w uchwale – to co nie jest dopuszczone JEST zakazane. 

gabloty reklamowe 

 

 

 

 

 

 

(w tym ekspozytor zewnętrzny B) 

 

- + + + + 

słupy reklamowe 

 

- + + + + 

reklama okolicznościowa 

 

+ + + + + 
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reklama wyborcza 

 

- + + + + 

reklama budowlana 

 

- + + + + 

reklama ofert nieruchomości 

(ujednolicona kolorystyka) 

 

- + + + + 

ekspozytory zewnętrzne 

 

- 

 

+ 

 

+ + + 

  

     

moja 

kandydatka 
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murale reklamowe 

 

- - - - + 

windery 

 

+ + - - - 

sprzęty rekreacyjne 

 

+ + - - - 
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Ogrodzenia: 
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obiekty małej architektury:  
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terminy i warunki dostosowania: 
✓ istniejące ogrodzenia są zwolnione, 

✓ istniejące obiekty małej architektury są zwolnione, 

✓ istniejące tablice i urządzenia reklamowe, które miały zgodę budowlaną przed ich postawieniem – zwolnione z dostosowania, 

✓ dostosowanie pozostałych reklam – 2 lata od wejścia w życie uchwały. 

  
     

  


