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Uwzglednienie
Informacja
odrzucenie

Lp.

UWAGA / AUTOR SPOSOB UWZGLEDNIENIA UWAGI

RSTU

Projekt nie uwzglednia i nie rozrdznia specyfiki architektonicznej obiektu
(jednakowe traktowanie podmiotu bez wzgledu na gabaryty istniejgcej
zabudowy pojedynczy budynek czy kompleks wielu budynkow)

Projekt nie uwzglednia i nie rozréznia powierzchni nieruchomosci w dyspozycji
podmiotu (jednakowe traktowanie niezaleznie, czy podmiot otacza
kilkudziesieciometrowa czy kilkutysieczna dodatkowa niezabudowana
powierzchnia nieruchomosci gruntowej)

Projekt nie uwzglednia i nie rozréznia usytuowania obiektu w terenie oraz
mozliwosci dostepu do niego z kilku stron (mozliwos¢ wejscia do obiektu
zaréwno od strony ulicy)




Projekt nie definiuje i nie rozrdznia informac;ji reklamowej o rodzaju
prowadzonej dziatalnosci (informacja o podmiocie i znajdujgcych sie na jego
terenie obiektow jak: kawiarnia, basen, grota solna, apartamenty, fryzjer,
kosmetyczka, apteka, parking - w odrdznieniu od reklamy czyli przekazu
handlowego wtasnego lub niezwigzanego zupetnie z podmiotem lub
produktem podmiotu trzeciego /umieszczenia reklamy ,,obcej” w celach
zarobkowych/)

Projekt nie definiuje i nie uwzglednienia faktu prawa podmiotu do
poddzierzawienia czesci posiadanych powierzchni podmiotom gospodarczym i
ich prawa do zamieszczenia na zewnatrz szyldu siedziby (analogicznie np.
kawiarnia, apteka, fryzjer, i co wtedy z ograniczongq liczbq szyldéw)

Projekt nie definiuje i nie uwzglednienia faktu obowigzku beneficjenta
poinformowania odbiorcéw ostatecznych o fakcie zrealizowania projektu np. z
dofinasowania unijnego




Projekt nie definiuje i nie uwzglednienia faktu obowigzku informowania przez
podmiot o zrealizowaniu projektu z dofinasowaniem NFZ oraz np. realizowania
Swiadczen na rzecz NFZ

Projekt nie definiuje reklamy okolicznosciowej zwigzanej z wydarzeniami
kulturalnymi, czy w pojeciu tym miesci sie np. informacja o organizacji
koncertdw w kawiarni sanatorium?

Projekt nie definiuje cech charakterystycznych dla szyldéw wolnostojgcych w
formie konstrukcji zbiorczych oraz szyldéw wkomponowanych w elewacje
budynku i nawigzujgcych do lokalnej estetyki (kto dokonuje oceny, tryb
zwrdcenia sie o zgode, procedura rozpoznawania wniosku i tryb odwotawczy?)
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Czy do liczby dopuszczalnych szyldéw zalicza sie tablice informacyjne
zamieszczone na wewnetrznym terenie roztozystego obiektu umozliwiajace
poruszanie sie i odnajdywanie poszczegdlnych obiektéw bioragc pod uwage
wiek i percepcje pensjonariuszy (oznaczenia budynkow recepcja, apartamenty,
grota solna, basen,




stoféwka, apteka, parking, itd. itd. dopuszczalna liczba, wielkosé/rozmiar,
umieszczenie na elewacji, czy w postaci tablic wolnostojgcych).

MEDIA CONSULTING - propozycje zapisow

11 Mozliwos¢ ustawienia nowych, estetycznych billboardéow w formatach
504x238, 600x300, 1200x400 w Kotobrzegu, oprocz strefy uzdrowiskowe;j
12 Termin dostosowania uchwaty krajobrazowej:

10 lat dla nosnikéw wielkoformatowych oraz elewacji, szyldow
1 rok dla banerdéw i siatek na ptotach, elewacjach

oponowane okresy dostosowawcze — 10 lat dla nosnikdw wielkoformatowych i
szyldow oraz 1 rok dla banerdw i siatek — nie moga zosta¢ uwzglednione w
przedstawionym ksztatcie. Okres dziesiecioletni jest zbyt dtugi i pozostawatby w
sprzecznosci z celem uchwaty krajobrazowej, jakim jest realne i mozliwie szybkie
uporzadkowanie przestrzeni publicznej. Jednoczesnie zbyt krétki termin na




usuniecie wszystkich rodzajéw reklam mdgtby generowac nadmierne obcigzenia
dla przedsiebiorcéow oraz wtascicieli obiektdw. Dlatego wprowadzony zostanie
zréznicowany, proporcjonalny okres przejsciowy, ktory lepiej réwnowazy interes
publiczny i prywatny.

W przypadku baneréw oraz siatek na ogrodzeniach i elewacjach zostanie
utrzymany termin 1 roku, poniewaz sg to nosniki o charakterze tymczasowym,
niskokosztowe i w wiekszosci niewymagajace znaczacych naktadéw na demontaz.
Natomiast dla pozostatych urzadzen reklamowych, w tym szyldéw, tablic oraz
legalnie posadowionych nosnikéw wielkoformatowych, zostanie wprowadzony
okres 4 lat, umozliwiajgcy stopniowe dostosowanie sie do nowych standardéw
bez gwattownej ingerencji w dziatalnos¢ gospodarcza ani naruszenia zasad
amortyzacji naktadéw. Takie rozwigzanie jest zaréwno skuteczne z punktu
widzenia tadu przestrzennego, jak i realistyczne organizacyjnie oraz finansowo dla
podmiotéw zobowigzanych do wprowadzenia zmian.
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Mozliwos¢ stawiania estetycznych nos$nikéw typu citylight w catym miescie
Kotobrzeg, réwniez w strefie uzdrowiskowej tj. strefa Al

Uwaga dotyczgca umozliwienia stawiania estetycznych nosnikéw typu citylight na
terenie catego miasta, w tym w strefie uzdrowiskowej A1, moze zostac
uwzgledniona jedynie w ograniczonym zakresie. Z uwagi na szczegélny charakter
strefy uzdrowiskowej, jej wysokie walory krajobrazowe oraz rygorystyczne
wymogi dotyczgce ochrony przestrzeni publicznych, miasto nie przewiduje
dopuszczenia nowych nosnikéw reklamowych w przestrzeni ogélnodostepnej.
Jednoczesnie mozliwe jest wprowadzenie wyjatku dla estetycznych, zamknietych
gablot typu citylight sytuowanych wytacznie na terenach prywatnych, pod
warunkiem zachowania wysokiej jakosci materiatow, odpowiedniej skali oraz
petnej zgodnosci z zasadami tadu przestrzennego. Oznacza to, ze nowe nosniki
tego typu mogg by¢ dopuszczone jedynie jako elementy uporzagdkowanej
infrastruktury informacyjnej operatoréw prywatnych, natomiast nie beda
lokalizowane w przestrzeniach publicznych ani na obszarach, gdzie mogtyby
kolidowac z funkcjg uzdrowiskowg Kotobrzegu.

Stowarzyszenie Starowka
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Proces nadzoru i decyzyjnosci:
Na dzi$ mamy takie przemyslenia, ze projekt Uchwalty jest niejasny w kwestii
nadzoru i procedury decyzyjnej. Brakuje w nim klarownego okreslenia, kto i w




jaki sposob bedzie oceniat zgodnos$é konkretnego szyldu lub reklamy oraz
innych elementéw z Uchwatg. Niejasnosc ta stwarza ryzyko arbitralnosci.

15 Elastycznosc¢ zasad i tozsamo$¢ wizualna: Uwaga jest zasadna w zakresie potrzeby wiekszej elastycznosci. Uchwata
Na dzi$ mamy takie przemyslenia, ze Uchwata narzuca zbyt sztywny i jednolity | dopuszcza stosowanie indywidualnej identyfikacji wizualnej firm i nie wymaga
katalog rozwigzan, co koliduje z koniecznoscig dostosowania reklamy do modyfikowania logotypdéw ani kolorystyki, co bytoby niezgodne z prawem i
kontekstu architektonicznego i historycznego obiektu. charakterem dziatalnosci gospodarczej. Na dalszym etapie prac katalog rozwigzan
Wierzymy, ze kwestig do dyskusji jest ustalenie zasad, ktére szanujq zostanie doprecyzowany tak, aby umozliwi¢ dostosowanie formy szyldéw i reklam
indywidualng identyfikacje wizualna firm (logotypy, kolorystyke), poniewaz do kontekstu architektonicznego i historycznego obiektéw, przy zachowaniu
wymaganie ich zmiany jest sprzeczne z prawem i tozsamoscig biznesowg oraz | jednolitych zasad porzadkujgcych przestrzen.
ograniczaniem dziatalnosci gospodarczej.
16 Wymagany okres dostosowawczy: Uwaga jest czesciowo zasadna. Uchwata bedzie zawierata zréznicowany okres
Na dzi$ mamy takie przemyslenia, ze Uchwata musi zawiera¢ adekwatnie dtugi | przejsciowy, adekwatny do skali wymaganych zmian: 1 rok dla ogrodzen oraz 4
okres przejSciowy. Z uwagi na to, ze przedsiebiorcy poniosg koszty zmian, czas | lata dla pozostatych tablic i urzgdzen reklamowych. Takie rozwigzanie rownowazy
na dostosowanie sie musi zosta¢ uzgodniony z interesariuszami. interes mieszkancéw i przedsiebiorcéw, zapewniajac realny czas dostosowania
przy zachowaniu celu porzadkowania przestrzeni miasta.
Na teraz 1-5 lat, zréznicowanie.
17 Klarownos¢ zapisdw — Katalog zakazéw vs. Katalog dopuszczalnych form: Uwaga jest czesciowo zasadna. Na dalszym etapie prac katalog bedzie
Na dzi$ mamy takie przemyslenia, ze Uchwata powinna by¢ czytelniejsza i w uelastyczniony i uzupetniony o wyrazne wskazanie form kategorycznie zakazanych
wiekszym stopniu wskazywaé, ktére formy reklamowe sg KATEGORYCZNIE w wybranych obszarach, tak aby zapisy byty bardziej czytelne i jednoznaczne.
ZAKAZANE (np. billboardy na Staréwce), zamiast wytgcznie koncentrowac sie | Jednoczesnie uchwata zachowa katalog form dopuszczalnych, wymagany
na waskim katalogu form dopuszczalnych. ustawowo dla zapewnienia spéjnosci i egzekwowalnosci przepisdw.
KAUFLAND - propozycje zapisow
17 Zwiekszenia ilosci dopuszczalnych szyldow na nieruchomosci ustugowej do 7
(oprécz logotypdw i pylonédw, mamy oznaczone parkingi, strefy dostaw, czy
witryny sklepowe)
Uwaga jest bezprzedmiotowa. Legalnie istniejgce wolnostojgce billboardy,
19 Mozliwosci zachowania istniejgcych wolnostojgcych bilbordéw reklamowych posiadajgce zgode budowlang, mogg pozosta¢ w przestrzeni miasta; uchwata

krajobrazowa nie moze nakazac ich usuniecia. Nowe lokalizacje nie beda
natomiast dopuszczane.




Uwaga zostaje uwzgledniona. Uchwata dopusci lokalizowanie szyldow i reklam w

20 umozliwienie Lokalizacji Szyldow/Reklam w witrynach drzwiowych witrynach drzwiowych.
arch. Jacek SUDAK — propozycje zapisow

21 W strefie Srédmiejskiej, w strefie ,Starowki” dopuscié szyldy w postaci liter Uwaga jest zasadna w warstwie kierunkowej. Rozréznienie pomiedzy obiektami
montowanych na nieprzeziernym tle ale wytgcznie na budynkach, ktére nie s3 | objetymi ochrong konserwatorska a zabudowa wspotczesng bedzie uwzglednione
objete jakgkolwiek ochrong konserwatorskg. Obiekty historyczne, czy to poprzez zréznicowanie dopuszczalnych form szyldéw: na obiektach zabytkowych
zabytki z rejestru czy to obiekty wartosciowo kulturowe ujete w ewidencji przewidziane beda wytgcznie formy azurowe, ktdére nie zastaniajg detalu
obiektéw zabytkowych mogg by¢ ,zaopatrzone” w elementy reklamowe ale architektonicznego, natomiast na budynkach pozbawionych wartosci
wytacznie w postaci azurowej — tak aby nie zastania¢ detalu historycznych mozliwe bedzie stosowanie liter montowanych na tle. Rozwigzania
architektonicznego, elewacji. Obiekty wspdtczesne najczesciej pozbawione sg | te pozostang spojne z zasada ochrony dziedzictwa oraz z praktyka projektows,
tegoz detalu (taka cecha architektury wspétczesnej) zatem nie ma czego ktéra w nowych obiektach przewiduje pasy nadwitrynowe jako potencjalne
zastanié. Dodatkowo — wspédtczesnie zaprojektowane obiekty najczesciej majg | miejsca szyldow.
nadwitrynowe pasy, na ktérych taka reklame mozna by zamontowac bez
szkody dla wizerunku estetycznego — koniecznos¢ zaprojektowania takiego
pasa nad witryng wynika z kwestii konstrukcyjnych i pozarowych ale
najczesciej architekci z gory zaktadajg, ze bedzie to miejsce na szyld.

22 Na podstawie postepowan z innych miast prosze o bardzo dogtebne Uwaga jest zrozumiata, jednak wszystkie kwestie zwigzane z dotychczasowym
przeanalizowanie postepowan odwotawczych i zaskarzeniach — przeciwnicy orzecznictwem, postepowaniami odwotawczymi i btedami popetnianymi w innych
Uchwaty w Kofobrzegu bedg czerpac garsciami z przypadkéw, gdzie przy miastach sg od poczatku uwzgledniane przez wykonawce, ktéry posiada
tworzeniu Uchwaty i w jej tresci nie ustrzezono sie btedéw i Uchwaty zginety w | wieloletnie doswiadczenie w opracowywaniu uchwat krajobrazowych i stale
procedurach odwotawczych. Tak jak zwolennicy (ja do nich naleze) positkuja analizuje aktualng linie orzecznicza.
sie wzorcami z innych miast — tak samo przeciwnicy Uchwaty tez z innych miast
bedg brac¢ przyktad.

23 Pracowania opracowujgca Uchwate przygotowata przyktadowe rozwigzania

pokazujgce mozliwosci rozmieszczenia elementéw reklamowych na co
najmniej dwdch obiektach: Osrodek Sanatoryjno — Wypoczynkowy POSEJDON
i kamienice usytuowane przy ul. Gietdowej 5A, 5B, 5C, 5D | 5E (od strony Placu
Ratuszowego). Zdaje sobie sprawe, ze to konkretna ,robota” do wykonania ale
z przebiegu spotkan i prezentacji Uchwaty Krajobrazowej wnosze, ze moga to
by¢ kluczowe obiekty jesli chodzi o powodzenie i sukces tegoz waznego
przedsiewziecia.

Uwaga jest trafna i dobrze oddaje potrzebe ilustrowania zasad uchwaty na
konkretnych, rzeczywistych uktadach architektonicznych. Wskazane przez Pana
obiekty stanowig wartosciowe przyktady, pokazujace skale i réznorodnos¢
wyzwan zwigzanych z lokalizacjg szyldéw oraz reklam w srédmiesciu.
Jednoczesnie, aby zachowac petng neutralnosé oraz przedstawic przekréj
typowych sytuacji, plansze informacyjne zostang przygotowane w oparciu o inne,
rownie reprezentatywne budynki i pierzeje, wybrane tak, aby odzwierciedlaty
najczesciej wystepujace typy zabudowy w Kotobrzegu.




mgr inz. Arch. Olga Wojewoda - Prezes Zarzagdu SM ,,Staréwka”, SM ,,Nasz
Dom” oraz WSM ,,Dom” w Kotobrzegu

24.

Czym w miescie zajmuje sie Plastyk Miejski? W teorii powinien zatwierdzac
reklamy i wizualne dziatania w miescie, w praktyce...? No wtasnie, co robi?
Kiedy kto$ przychodzi do spétdzielni z pytaniem czy moze zamontowad
reklame, odsytam go do plastyka miejskiego, ale wiem ze z jego strony nie
wychodzi decyzja, a co najwyzej opinia. Dobrze, jak ktos sie zapyta w
Spétdzielni o reklame, ale catkiem spora rzesza oséb tego nie robi - no i co?
Spotyka ich za to jakas kara, upomnienie? Spoétdzielnie nie moze decydowac o
stronie wizualnej reklam, jedyne co mozemy to nalicza¢ optate od rozmiaru
reklamy i ewentualnie nie zgodzic sie na proponowane miejsce.

Poza tym: gdzie jest plastyk miejski, gdy KSM montuje ohydne bramy
zamykajac ciggi piesze (od Katedralnej do Waskiej, tez podwadrko przy
katedrze), bramy do niczego nie podobne, wstretne, nieomal lite,
nieprzezierne. Gdzie konserwator miejski? Dlaczego nie ma zadnych
interwencji miasta, jesli ktos zmienia na starowce balustrady balkonéw z
kutych na szkto mleczne i nierdzewke? Moze pora nadac temu stanowisku
(plastyka miejskiego i konserwatora) w miescie jakies funkcje sprawcze?

Wydaje sie mi, ze jesli chodzi o wizualng strone miasta, to powinien
odpowiadac za to wtasnie plastyk, nadzorowany przez jakas komisje miejska
ztozong z 0séb niezaleznych (spoza Urzedu Miasta, zeby nie byto naciskéw)

25.

W Uchwale krajobrazowej nalezy zdefiniowa¢ pojecie szyldu i reklamy. W
nieobowigzujgcym Prawie o dziatalnosci gospodarczej, szyldem byta

informacja o danej dziatalnosci - a wiec dane wtasciciela, kontakt, godziny
otwarcia. Teraz uogdlniono to pojecie. My w spétdzielniach i wspdélnotach




mamy problem, bo przychodzg wtasciciele lokali uzytkowych i kotobrzescy
przedsiebiorcy i mowig, ze szyld jest za darmo. Nawet jak ma 2 m dtugosci.
Zatem - bytoby dobrze gdyby uchwata miejska doprecyzowata, co jest szyldem,
a co reklama. Ze szyld to np. Ptaska plansza o wymiarach nie wiecej niz 50 x 70
cm i ze poza nazwg miejsca muszg sie znalez¢ dane kontaktowe -
identyfikujace te konkretng dziatalnos¢ gospodarczg. Wtedy, w spétdzielniach i
wspdlnotach bedzie nam tatwiej klasyfikowac to, co moze by¢ wieszane na
elewacjach, co powinno, a co jest zbedne.
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Jak mowa juz o konkretnych reklamach, jak to miato miejsce na spotkaniu w
Ratuszu - jesli méwimy o reklamie z liter i znakéw przestrzennych -
doprecyzujcie, ze majg by¢ one na tle elewacji, muru. Bo - reklama sklepu
FLAMENCO - nie jest kasetonem, ale tez nie jest to forma przestrzennych liter z
przeziernym ttem, bowiem czerwony siding pod napisem zostat wykonany jako
czes¢ reklamy i absolutnie nie jest to fragment elewacji. Jest to bardzo duza,
silna i krzyczaca reklama - ktdra nie wpisuje sie w zatozenia Uchwaty
krajobrazowej. A zapisy i zasady powinny by¢ takie same dla wszystkich, bez
wyjatkéw, bo inaczej wprowadzanie tych zmian nie ma sensu. Uwazam, ze nie
powinno byé mozliwosci pozostawienia reklam ktére nie odpowiadajg
przepisom, a ktére juz sg - nalezy poddac je przystosowaniu w okresie
przejsciowym. Zmieniajg sie czasy, technologie, reklamy sie zuzywaja, starzeja.
Reklama to czes¢ biznesu i jesli ktos biznes prowadzi, to niech tez o niego dba
w kazdym aspekcie.
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Kwestia reklam w parkach miejskich - uwazam, ze bardzo nietadnie Miasto
wprowadzito reklamy miasta Poznania do przestrzeni Kotobrzegu, zabierajac
przy tym mieszkancom stupy ogtoszeniowe. Chodzi mi o zastgpienie stupow
ogtoszeniowych stupami reklamowymi - tymi na ktdrych obecnie widniejg
reklamy targdw poznanskich, lotniska i tamtejszych imprez. Za to - jakie
imprezy dziejg sie w miescie, mieszkancy nie majg okazji sie dowiedzieé, chyba
ze ktorys z lokali udostepni swoje witryny zeby przyklei¢ plakat. | wracajac do
meritum - nie chcecie pozwoli¢ w nowej Uchwale reklamowa¢é czegokolwiek w
parku nadmorskim, w strefie uzdrowiskowej, ale to co stuzyto mieszkaricom
praz turystom - to zastgpiliscie tym co stuzy tylko miastu Poznaé no i
ewentualnie Kotobrzeskiemu Ratuszowi - w postaci optaty za reklame. Nie jest
uczciwe pozwoli¢ sie reklamowac Poznaniowi w najbardziej turystycznej czesci
miasta, a zabronié tego lokalnym biznesom.
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Kwestia ogrodzen poruszona w projekcie uchwaty. W moim odczuciu to jest
bez sensu i nie powinno by¢ w tej uchwale - o rodzaju ogrodzen i wygladzie
mowig Warunki Techniczne jakim powinny odpowiadac¢ budynki i ich
usytuowanie, a takze, przede wszystkim Miejscowe Plany Zagospodarowania
Przestrzennego. Niech Miasto Kotobrzeg uchwala plany, a nie wpisuje to w
uchwate Krajobrazowg, bo to nie ten akt, nie to miejsce.
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Ograniczenie ilosci szyldow / reklam dla dziatalnosci; to nie powinno by¢
okreslone liczbg, narzucong odgérnie, a powinno by¢ zalezne od wielkosci
dziatalnosci, od wielkosci lokalu, od tego jaka wielkoscig elewacji dysponuje
dany lokal. Lokal powinien mieé mozliwo$é zaaranzowac czes¢ elewacji nad
swoimi oknami. Jak jest jedno okno to bedzie mniej reklam niz wtedy kiedy
okien przynalezy do lokalu 20.

30

Biorgc pod uwage pkt. 6, oraz kwestie okreslenia wielkosci danej reklamy czy
szyldu - a jak to sie bedzie miato w stosunku do nowych budynkoéw, gdzie
czesto projektuje sie specjalne powierzchnie pod reklamy dziatalnosci
mieszczacych sie w danym obiekcie ($wietnie wida¢ to w budynku La Stadia w
Szczecinie). Dlaczego to regulowac w ten sposdb, skoro w takim przypadku
elewacje projektuje specjalista i znajduje na niej specjalne miejsce na reklamy.
Jak Uchwata Krajobrazowa bedzie sie odnosi¢ do tej kwestii? Wazna jest
przeciez relacja skali reklamy do wielkosci elewacji, a nie wielkos¢ wyrazona w
centymetrach.
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Materiaty uzyte do realizacji reklamy - Uchwata powinna promowac dobre,
porzadnie zrobione reklamy, z dobrych materiatéw, a nie beznadziejne
tymczasowe wydruki na d-bondach rodem z ,,Kuchennych rewolucji” Magdy
Gessler (ten program takim podejsciem robi wiecej ztego niz dobrego).
Powinno by¢ zréznicowanie - zeby reklamy o duzych walorach artystycznych
miaty pierwszenstwo i promocje przed tymi stabszymi, tymczasowymi.

32

Jeszcze raz podkresle - reklamy starannie wykonane, przez artyste, powinny
by¢ promowane. Nie ograniczatabym ich wymiarami czy kolorystyka - niech
beda to mate dziefa sztuki. | tu wtasnie powinien by¢ Plastyk Miejski, ktéry
moze zatwierdzié takie szczegdlne rozwiazanie decyzjg podjetg wraz z
pozostaty czescig komisji o ktdrej napisatam wyzej. Nie rébcie wszystkiego od




jednej miarki, bo moze bedzie porzadek, ale bedzie tez nuda. A tak naprawde
- poniewaz planujecie zostawic te reklamy co sg juz wykonane - to tak
naprawde przyklepie sie stary chaos, a zablokuje nowe rozwigzania. Promujmy
sztuke, w tym takze reklamowsa, plakatowa, czy sztuke rzemiosta (np. Neon w
lokalu Neo Bistro Mariacka 2.0 przy Mariackiej wykonat mistrz neoniarstwa,
Pan Hanak z Warszawy, ktéry od lat 60-tych tworzy neony tradycyjne, kultowe
juz w Polsce, ktére trafiajg do muzedw neondéw w Warszawie czy Wroctawiu.
Nie jest to tanie, ale nie mozna poréwnywac tego w zaden sposdb z
wydrukami na d-bondach. Takie wybory inwestora nalezy doceniac i
promowac).
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W jaki sposdb bedzie sie Uchwata odnosi¢ do kwestii reklam i baneréw na
prywatnych balkonach, oknach? Spétdzielnie i Wspdlnoty nie majg mozliwosci
naktoni¢ wtasciciela lokalu do nieuzywania tej formy, a powiedzmy szczerze -
banery, np. Wyborcze, wywieszone na balustradzie balkonu w rynku nie beda
estetyczne. Czy UK da Zarzadcg jakie$ narzedzie zeby mozna byto dziatac i
nakazac zdjecie takiego czegos z przestrzeni?

Miejski Zaktad Zieleni
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Whiosek o wytgczenie targowiska spod obowigzywania uchwaty krajobrazowe;j

35

Charakter terenu — teren zamkniety

Targowisko stanowi teren o charakterze zamknietym, przeznaczony wytacznie
dla 0s6b korzystajgcych z funkcji handlowej obiektu (kupujacych i
handlujgcych). Dostep do terenu jest ograniczony, a jego uzytkowanie ma
charakter wewnetrzny i funkcjonalny.
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Lokalizacja reklam
Reklamy znajdujace sie na terenie targowiska sg umieszczone wytacznie na
wiacie handlowej, w réznych formatach dostosowanych do ich konstrukgji.




37 Brak oddziatywania na przestrzen publiczng
Reklamy nie sg widoczne z zewnatrz targowiska, w szczegdlnosci z ulic i
ciggéw komunikacyjnych przylegtych do terenu. W zwigzku z tym nie
wptywajg na estetyke krajobrazu miejskiego ani nie powodujg chaosu
wizualnego w przestrzeni publiczne;j.

38 Odbiorcy przekazu reklamowego
Odbiorcami tresci reklamowych sg wytgcznie osoby korzystajgce z targowiska,
przebywajace na jego terenie. Reklamy nie sg kierowane do przypadkowych
przechodniéw ani uzytkownikéw przestrzeni publicznej poza obszarem
targowiska.

39 Spdjnos¢ wizualna i identyfikacja spotki
Planowane i istniejgce oznaczenia reklamowe wykorzystujg kolorystyke
kojarzong z dziatalnoscig spoétki, co ma na celu zachowanie tadu, spdjnosci
wizualnej oraz czytelnej identyfikacji obiektu. Zastosowane rozwigzania
estetyczne sg podporzadkowane funkcji miejsca i nie majg charakteru
agresywnej reklamy.

40 Cel uchwaty krajobrazowej

Majgc na uwadze, ze celem uchwaty krajobrazowej jest ochrona i
ksztattowanie estetyki przestrzeni publicznej, nalezy wskazac, iz w przypadku
przedmiotowego targowiska cele te nie sg zagrozone, gdyz reklamy
funkcjonuja w przestrzeni zamknietej i nie oddziatujg na otoczenie.







